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1.1. 国际酒店商户促销-惠聚全球 

惠聚全球配置 

商户促销推广配置内容如下： 

 

字段解释如下： 

主活动 ID – 用于区分 Quanr 商户活动类型，根据不同活动 ID 走不同的处理逻辑，801 – 惠聚全球； 

活动方式 – 表示参与此项主活动的活动方式，影响金额的计算，801-惠聚全球仅支持 001 – 折扣； 

活动名称 – 用于区分 Qunar 商户活动类型， 801 – 惠聚全球； 

活动范围 – 用于判断该活动的适用范围，0 – 全部，1 – 按国家，2 – 按城市，3 – 按酒店； 

对应编码 – 根据活动范围选择的值输入对应参数多条以英文“,”分隔，0 – 不需要输入任何值，1 – 输入

country_code，2 – 输入 city_code，3 – 输入 hotel_seq； 

开始日期 – 用于判断该活动策略的开始日期，按预定日期判断（北京时间）； 

结束日期 – 用于判断该活动策略的截止日期，按预定日期判断（北京时间）； 

开始时间 – 用于判断该活动策略的开始时间点（北京时间），如：18:00，表示在活动日期内的 18:00 开始此

项策略的计算； 

结束时间 - 用于判断该活动策略的结束时间点（北京时间），如：23:00，表示在活动日期内的 23:00 结束此

策略； 

入离日期 – 用于判断该活动策略适用的入离日期（北京时间），0 表示不限制； 

主活动ID 活动名称 活动状态 supplierID wrapperID wrappername 活动范围 对应编码 开始日期 结束日期 开始时间 结束时间 入离日期 适用星期 活动方式 活动规则

801 惠聚全球 1 1621553 hca9008qd0p 海淘房.（国际） 0 2019-04-01 2019-04-30 0:00:00 0:00:00 0 0 1 98%

801 惠聚全球 1 1621553 hca9008qd0p 海淘房.（国际） 3 i-bangkok_5527, i-bangkok_6420,i-bangkok_6423,i-bangkok_64262019-04-01 2019-04-30 18:00:00 0:00:00 2019/05/02-2019/05/10 1,3,5,7 1 95%
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适用星期 –用于判断该活动策略的适用星期，0 – 全部，1 – 周一，2 – 周二，3 – 周三，4-周四，5 – 周五，6 

– 周六，7 – 周日，如：1,3，表示在活动日期及时间内的周一和周三使用此策略，按预定日期判断（北京时

间）； 

活动规则 – 根据配置的活动方式，输入对应值，801-惠聚全球仅支持折扣类活动，影响金额的计算，配置百分

数，以“%”结尾，配置项在 0%＜ x ＜100% 之间； 

 

惠聚全球计算 

1. 仅预付底价模式代理商支持此促销，按平均单间夜价格计算促销金额，四舍五入取整；如，折扣金额计

算为 7.829 元，detail 展示立减 8 元，order 展示立减 8 元； 

2. 入离时间采用完全包含原则；即假设有 A、B 两条策略，配置的促销策略中，A 的入离日期为 2019-04-

01 至 2019-04-16 日生效，B 的入离日期为 2019-04-17 至 2019-04-28 日生效，若该条报价入离日期

为 2019-04-15 至 2019-04-17，不完全包含于 AB 两条策略内的任意一条，则判定为未命中任何促销策

略； 

3. 定价系统根据促销后的底价进行定价； 

4. 商户促销活动互斥，若命中多个商户促销活动，取优惠力度最大的，若有多个最低价，随机选一种优

惠； 

5. 平台优惠和商户优惠可叠加使用； 

6. 计算促销策略时，按照最小颗粒度优先级最高，即 hotel_seq→city_code→country_code→all 的优先

级关系去匹配对应促销策略；即某酒店下某条报价，查询是否命中 hotel_seq 维度下的促销策略，若命

中则优先选择此维度下的促销策略，若未命中再查询是否命中 city_code 维度下的促销策略，以此类

推； 
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7. 同一代理商同一主活动下相同活动维度、相同时间下仅可配置一条促销策略，不可交叉，以保证该策略

的唯一性；即若代理商配置 i-osaka_4941 在 2019-04-11 至 2019-04-30,16:00-24:00 全周条件下打

98 折，则代理商不可再次配置 i-osaka_4941 在 2019-04-11 至 2019-04-30,16:00-24:00 全周下的任

何策略，如配置 i-osaka_4941 在 2019-04-11 至 2019-05-20，全时间全周打 95%折，系统将报错提

醒，活动配置重复，上传失败； 

8. 商户促销费用由 Qunar 垫付，用户离店后与代理商结算时，仅结算促销后的底价，即结算金额=接口底

价-商户优惠金额； 

9. 惠聚全球计算公式如下： 

商户促销费用=底价*商户折扣 

如： 

某酒店产品底价 200 元，商户配置 9 折优惠，平台佣金率为 10%，配置 Quanr 平台境外直减优惠

满 200 减 10，满 100 减 5，计算规则如下； 

活动前（无商户促销活动时）： 

活动前底价=200 元 

活动前卖价按活动前底价走定价策略，假设最终定价为 220 元，命中 Quanr 平台直减优惠满 200 元减

10 元，实际卖价 210 元； 

活动前报价明细展示效果如下： 
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结算金额=200 元 

佣金收益=10 元 

 

活动后（有商户促销活动时）： 

活动后底价=200*90%=180 元 

活动后卖价按活动后底价走定价策略，假设最终定价为 198 元，命中 Quanr 平台直减优惠满 100 减 5，

实际卖价 193 元； 

商户优惠金额=200*(1-90%)=20 元 

外网展示卖价=193（实际卖价） 

外网展示活动前卖价=220 元 

外网展示商户促销金额=220*0.1=22 元（假促销金额，实际为 20 元，为让供应商看到实际折扣价钱与

其配置一致，故做价促销金额的展示） 

活动后报价明细展示效果如下： 
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活动后结算金额=200*90%=180 元； 

活动后佣金收益=193-180=13 元； 
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1.2. 国际酒店商户促销-甄选优享 

甄选优享配置 

 

 

主活动 ID  – 802 –甄选优享 

活动方式 – 802-甄选优享仅支持 002 – 满减； 

活动规则 – 由运营人员配置，配置规则如下： 

活动方式配置为 002 – 满减的需要按如下方式配置阶梯立减金额： 

格式：a1|b1，a2|b2，……，an|bn （a 为满减阶梯且 a>0，b 为满减金额，(b/a)≤50%，n≤5，0<a1< a2<……< 

an） 

说明：10|5，100|15，200|30，表示底价在 10-100 元立减 5 元，底价在 100-200 元立减 15，底价大于 200

元立减 30；区间为左闭右开，若为多间夜，按平均单间夜价格计算满减金额，金额四舍五入，即按上述配置，若

单间夜房价 250 元，用户预订两间两天时，立减金额应为每间夜立减 30 元，共计 4 间夜，一共立减 120 元； 

备注：同一策略阶梯最多配置 5 级，超过 5 级上传策略失败；为防止配置错误导致损失，需对此模式设置

兜底策略，当且仅当 0<立减金额/底价金额≤50% 时，此策略生效，若不满足此条件则录入规则失败，并提示

“立减金额/底价金额不可大于 50%”； 

 

主活动ID 活动名称 活动状态 supplierID wrapperID wrappername 活动范围 对应编码 开始日期 结束日期 开始时间 结束时间 入离日期 适用星期 活动方式 活动规则

802 甄选优享 1 1621553 hca9008li23 马甲名 0 2019-04-01 2019-04-30 0:00:00 23:59:59 0 0 2 200|30

802 甄选优享 1 1621553 hca9008li23 马甲名 3 i-bangkok_5527, i-bangkok_6420,i-bangkok_6423,i-bangkok_64262019-04-01 2019-04-30 18:00:00 23:59:59 2019/05/02-2019/05/20 1,3,5,7 2 10|5,100|15,200|30
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甄选优享计算 

1. 仅预付底价模式代理商支持此促销，按平均单间夜价格计算促销金额，四舍五入取整；如，立减金额计

算为 7.829 元，detail 展示立减 8 元，order 展示立减 8 元； 

2. 入离时间采用完全包含原则；即假设有 A、B 两条策略，配置的促销策略中，A 的入离日期为 2019-04-

01 至 2019-04-16 日生效，B 的入离日期为 2019-04-17 至 2019-04-28 日生效，若该条报价入离日期

为 2019-04-15 至 2019-04-17，不完全包含于 AB 两条策略内的任意一条，则判定为未命中任何促销策

略； 

3. 定价系统根据促销后的底价进行定价； 

4. 商户促销活动互斥，若命中多个商户促销活动，取优惠力度最大的，若有多个最低价，随机选一种优

惠； 

5. 平台优惠和商户优惠可叠加使用； 

6. 计算促销策略时，按照最小颗粒度优先级最高，即 hotel_seq→city_code→country_code→all 的优先

级关系去匹配对应促销策略；即某酒店下某条报价，查询是否命中 hotel_seq 维度下的促销策略，若命

中则优先选择此维度下的促销策略，若未命中再查询是否命中 city_code 维度下的促销策略，以此类

推； 

7. 同一酒店不能存在完全相同的促销规则，即同一酒店相同预定日期、时间、入离日期、使用星期条件下

仅可录入一种促销方式的规则，如：代理商对 i-istanbul_3305 录入一条惠聚全球的促销规则，规则为：

起止日期：2019-06-21 至 2019-07-21，时间：00:00:00 至 10:00:00，适用全部星期，入离日期：

2019-06-21 至 2019-07-21，促销方式为折扣：98%;则代理商不可对 i-istanbul_3305 录入起止日期、

时间、适用星期、入离日期完全一致的另一条促销规则，即当录入甄选优享规则为：起止日期：2019-

06-21 至 2019-07-21，时间：00:00:00 至 10:00:00，适用全部星期，入离日期：2019-06-21 至

2019-07-21，促销方式为满减：10|5，100|15，200|30 时，录入规则失败；当录入规则：起止日期：
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2019-06-21 至 2019-07-21，时间：10:00:00 至 22:00:00，适用全部星期，入离日期：2019-06-21 至

2019-07-21，促销方式为满减：10|5，100|15，200|30 时，录入规则成功； 

8. 商户促销费用由 Qunar 垫付，用户离店后与代理商结算时，仅结算促销后的底价，即结算金额=接口底

价-商户优惠金额； 

9. 甄选优享计算公式如下： 

商户促销费用=满减金额 

如： 

某酒店产品底价 500 元，商户配置（10|5，100|20，300 |40），平台佣金率为 10%，配置 Quanr 平

台境外直减优惠满 500 减 20，满 200 减 10，满 100 减 5，计算规则如下； 

活动前（无商户促销活动时）： 

活动前底价=500 元 

活动前卖价按活动前底价走定价策略，假设最终定价为 550 元，命中 Quanr 平台境外直减优惠满 500

元减 20 元，实际卖价 530 元； 

活动前报价明细展示效果如下： 

 

结算金额=500 元 
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活动后（有商户促销活动时）： 

活动后底价=500-40=460 元（命中 300 |40，满 300 元减 40 元） 

活动后卖价按活动后底价走定价策略，假设最终定价为 506 元，命中 Quanr 平台境外直减优惠满 500

减 20，实际卖价 486 元； 

商户优惠金额=40 元 

外网展示卖价=486（实际卖价）+40（甄选优享）+20（境外酒店专享）=546 元 

活动后报价明细展示效果如下： 

 

活动后结算金额=500-40=460 元； 
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1.3. 国际酒店商户促销-早订专享 

早订专享配置 

 

主活动 ID  – 新增 803 –早订专享； 

活动方式 – 支持 001 – 折扣 或 002 – 满减 方式配置，相同促销规则条件下（预定时间、入离时

间、适用星期、可用时间、提前入住，早订天数相同或完全包含维度下），促销方式仅能选择一种； 

早订天数 – 新增“早订天数”配置项，表示用户预订日期距入住日期相距天数（以 00:00 为起始值，24

小时为一天），仅 803-早订专享支持此项配置，配置格式如上图所示，X 为大于 0 的整数，表示 X 天及以上

适用此规则，区间左闭右开，即规则 A 设置早订时间为 10，规则 B 设置早订时间为 20，AB 两条规则除早

订时间及促销力度不同，其余规则相同时，表示表示提前预定天数 0<x＜10 时，不优惠，提前预定天数 10

≤x<20 时，适用规则 A，提前预定天数 20≤x 时，适用规则 B； 

 

早订专享计算 

1. 命中策略规则、金额展示规则与惠聚全球、境外优选一致；  

2. 定价系统根据促销后的底价进行定价； 

3. 平台优惠和商户优惠可叠加使用； 

4. 商户促销活动互斥，若命中多个商户促销活动，取优惠力度最大的，若有多个最低价，随机选一种优

惠； 

主活动ID 活动名称 活动状态 supplierID wrapperID wrappername 活动范围 对应编码 开始日期 结束日期 开始时间 结束时间 入离日期 适用星期
早订天数

（x天及以上）
活动方式 活动规则

803 早订优惠 1 1621553 hca9008qd0p 海淘房.（国际） 0 2019/4/1 2019/4/30 0:00:00 23:59:59 0 0 10 1 98%

803 早订优惠 1 1621553 hca9008qd0p 海淘房.（国际） 3 i-bangkok_5527, i-bangkok_6420,i-bangkok_6423,i-bangkok_64262019/4/1 2019/4/30 18:00:00 23:59:59 2019/5/2 1,3,5,7 30 1 98%
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5. 配置的规则为按单间夜计算促销金额； 

6. 计算公式如下： 

商户促销费用=满减金额 或 （底价*商户折扣） 

如： 

某酒店产品底价 500 元，商户配置早订天数为 10 天，促销方式为满减（10|5，100|20，300 |40），

平台佣金率为 10%，配置平台境外立减优惠满 500 减 20，满 200 减 10，满 100 减 5，计算规则如下； 

 

活动前： 

活动前底价=500 元 

活动前卖价按活动前底价走定价策略，假设最终定价为 550 元，命中平台境外立减优惠满 500 元减 20

元，实际卖价 530 元； 

活动前报价明细展示效果如下： 

 

结算金额=500 元 
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活动后： 

活动后底价=500-40=460 元（命中 300 |40，满 300 元减 40 元） 

活动后卖价按活动后底价走定价策略，假设最终定价为 506 元，命中平台境外立减优惠满 500 减 20，

实际卖价 486 元； 

商户优惠金额=40 元 

外网展示卖价=486（实际卖价）+40（早订专享）+20（境外酒店专享）=546 元 

活动后报价明细展示效果如下： 

 

活动后结算金额=500-40=460 元 

 

1.4. 国际酒店商户促销-连住特惠 
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连住特惠配置 

 

主活动 ID  – 新增 804 –连住特惠； 

活动方式 – 支持 001 – 折扣 或 002 – 满减 方式配置，相同促销规则条件下（预定时间、入离时间、适用星

期、可用时间、提前入住，早订天数相同或完全包含维度下），促销方式仅能选择一种； 

连住天数 – 新增“连住天数”配置项，表示用户离店日期距入住日期相距天数，仅 804-连住特惠支持此项配

置，配置格式如上图所示，X 为大于 1 的整数，表示 X 天及以上适用此规则，区间左闭右开，即规则 A 设置连住

天数为 3，规则 B 设置连住天数为 5，AB 两条规则除连住天数及促销力度不同，其余规则相同时，表示连住天数

1<x＜3 时，不优惠，连住天数 3≤x<5 时，适用规则 A，提前预定天数 5≤x 时，适用规则 B； 

 

 

连住特惠计算 

1. 命中策略规则、金额展示规则与惠聚全球、境外优选一致；  

2. 定价系统根据促销后的底价进行定价； 

3. 平台优惠和商户优惠可叠加使用；  

4. 商户促销活动互斥，若命中多个商户促销活动，取优惠力度最大的，若有多个最低价，随机选一种优

惠； 

5. 配置的规则为按单间夜计算促销金额； 

6. 计算公式如下： 

商户促销费用=满减金额 或 （底价*商户折扣） 

主活动ID 活动名称 活动状态 supplierID wrapperID wrappername 活动范围 对应编码 开始日期 结束日期 开始时间 结束时间 入离日期 适用星期
连住天数

（x天及以上）
活动方式 活动规则

804 连住优惠 1 1621553 hca9008qd0p 海淘房.（国际） 0 2019/4/1 2019/4/30 0:00:00 23:59:59 0 0 2 1 98%

804 连住优惠 1 1621553 hca9008qd0p 海淘房.（国际） 3 i-bangkok_5527, i-bangkok_6420,i-bangkok_6423,i-bangkok_64262019/4/1 2019/4/30 18:00:00 23:59:59 2019/5/2 1,3,5,7 3 1 97%
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如： 

某酒店产品底价 500 元，商户配置连住天数为 2 天，促销方式为满减（10|5，100|20，300 |40），

平台佣金率为 10%，配置平台境外立减优惠满 500 减 20，满 200 减 10，满 100 减 5，计算规则如下； 

活动前： 

活动前底价=500 元 

活动前卖价按活动前底价走定价策略，假设最终定价为 550*2=1100 元，命中平台境外立减优惠满 500

元减 20 元，实际卖价 1080 元； 

活动前报价明细展示效果如下： 

 

结算金额=1000 元 

佣金收益=80 元 

 

活动后： 

活动后底价=500-40=460 元（命中 300 |40，满 300 元减 40 元） 
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活动后卖价按活动后底价走定价策略，假设最终定价为 506*2=1012 元，命中平台境外立减优惠满 500

减 20，实际卖价 992 元； 

商户优惠金额=80 元 

外网展示卖价=992（实际卖价）+80（连住特惠）+20（境外立减优惠）=1092 元 

活动后报价明细展示效果如下： 

 

活动后结算金额=(500-40)*2=920 元； 

佣金收益=92 元 

 

 

 

1.5. 商户促销展示位 

 

注：展示位以“惠聚全球”为例，其余活动展示位及效果同“惠聚全球”，Banner 位为非固定展示位，随平

台主推方向而变动，其余位置为固定展示位； 
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酒店列表页-标签展示 
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酒店详情页-物理房型标签展示 
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酒店详情页-产品房型标签展示 
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酒店详情页-浮层展示 
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预定页-平台优惠展示位 
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预定页-平台优惠浮层展示 
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预定页报价明细-文案展示 
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订单页报价明细-文案展示 
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国际酒店频道 Banner 推广 

宣传文案仅做参考不固定 
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Quanr 酒店频道 Banner 推广 

宣传文案仅做参考不固定 

 

 


