预售产品上架标准
1、 产品上架标准
[bookmark: _GoBack]预售产品上架审核是同时审核产品价格、售卖时间、酒店实际情况三部分，如果都达标就是常规上架；如有部分无法达标的需提前与BD负责人与收益组长（Mandy, Lynn, Lora）沟通确定是否能上架。
1. 产品价格：
（1）常规预售酒店：对比同房型单房价格，近三个月OTA价格85折。或低于OTA 和同异业同类套餐价格，常规上架。价格持平的，需审核售卖时间和酒店实际情况再决定是否上架。
（2）包房酒店：价格同比OTA或者同异业渠道应有8折价差，且需产品区域主管和陈总审批同意后才予上架。
2. 售卖时间：
（1）售卖有效期最少应超过两周，价格达标的，常规上架。
（2）售卖有效期在两周内的，价格优势对比OTA 7折，且应提前与BD负责人（郑玮 & Jeff）和收益组长（Mandy, Lynn, Lora）沟通确定是否上架，同时征求渠道意见是否有足够时间进行推广，否则2周内售卖期酒店不予以上架（直播等特殊情况除外）。
3. 酒店情况： 地区地段及周边、酒店房间数、酒店热卖度等也纳入审核标准，如酒店房间数太少，点评差，位置偏僻，需求少等情况，由三个组组长判定是否上架。

2、 BD上架规范
鉴于目前BD申请上架过程中部分人员没有按规范流程操作，出现上架流程不顺畅导致上架时间延长。由于产品信息表是收益与渠道各方推广的重要参照，请各BD提交信息表时请认真严谨填写，确保内容信息无误无缺漏。因此再次重申以下要点，希望BD同事积极配合。
HOP系统和房集系统设置要求，所有新增酒店必须在HOP上审批通过并有完整财务、合同信息才可关联至房集系统。
1. BD发送上架申请邮件时，需包含已落实好的酒店合同、酒店信息表、酒店财务信息、酒店图片资料。
2. 检查HOP有无此酒店，如Hop没有的请先自行新增酒店、完善合同和财务信息。如接收产品邮件后在HOP上查无此酒店，收益组长会按延迟安排处理，直到hop上该酒店信息完善好才安排上架。
